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CIFRAS DEL SECTOR
Metalmecanico

o0l

4% S3 billones * $12 Mil Millones* 57%

Crecimiento anual Valoracion industria ventas estimadas al cierre de  exportaciones totales en
esperado en 2025. metalmecanica global 2024, representando entre el México, corresponden a la
15% vy el 2% del PIB en México. Industria Metalmecanica.

*cifras en USD

Los principales subsectores de la industria metamecanica
en Meéxico

Valor Agregado bruto

26% 16% 11%

Automotriz Maquinasy Aeroespacial /
equipos Aeronatica
o o
1% 10% 5%
Herramientas y Meédica Electronica /
productos de metal Eléctrica

DISENAMOS SU ESTRATEGIA
DE MARKETING

:Quiénes son sus clientes Identifigue y segmente la base real de sus clientes potenciales.
potenciales?

Genere visibilidad de marca. Asocie la marca con su propuesta
¢Quiénes lo conocen? de valor.

.. . > Eduque, informe y sensibilice a los clientes potenciales acerca de
¢A quiénes atiende? sus productos o servicios.

A quiénes les interesa? Capture el interés de su mercado. Entregue informacion Unica
y relevante.

Reconozca el nivel de interés de sus prospectos, para generar
relacion entre ellos y su equipo comercial.

Retengay fidelice: sea reconocido en el sector por sus clientes.

Equipo interdisciplinario como pilar
de nuestras estrategias Modelo B

Project Management
Especialista en la planeacion estratégica y generacion de oferta
de valor,engranando a las diferentes areas.

Business Consultant
Acompafamiento continuo y entendiendo las necesidades del
cliente para aterrizarlas al equipo, velando para que sea efectiva.

Content

Profesionales con PHD, expertos en cada una de las industrias.
Generan contenido de valor que despierta interés y acerca a las
marcas conlas audiencias.

Performance

Expertos en implementacién, seguimiento, optimizacion y gene-
racion de resultados efectivos, de acuerdo a las necesidades y
compromisos adquiridos con los clientes.

i, Growth
R 4 speciaLize® s00% ﬁ@ Responsables del crecimiento y llegar a los perfiles de calidad
indicados para aumentar la efectividad de las campanas.
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PAQUETES ESPECIALES

100% para posicionamiento y recordacion de marca.

Estrategia de 12 Meses

PRODUCTO PAQUETE 1 PAQUETE 2 § PAQUETE 3
CONTENT

Content Marketing ) ) )
+ Publicacién en boletin 1 contenido 2 contenidos 3 contenidos

(Con fecha de vencimiento anual. No acumulable)

Free Press en boletines de noticias

(Nota sencilla publicada en blog de noticias de la industria)

DATA

Email marketing (a8 9) 1.500 @2 envios) 2.000 (3 envios) 3.000 (6 envios)

REVISTA

Revista digital + impresa 1/3 Pag 1/2 Pag 1 Pag

(Todas las ediciones fisicas y digitales)

1 publicacion 2 publicaciones 3 publicaciones

Video insertado en revista digital
con vinculo a convenir

X 1 2

BANNERS

Home sponsorShip o

Category Sponsorship (compartido) 4 meses 6 meses 8 meses
e ik e e 1 2 3
Showroom Plus V4 4 v
(20 Productos Intervenidos + Otros CSV)(Por un afo)

Capacitaciones frecuentes acerca 1 2 3

del sector y del marketing

SOLUCIONES DE
ALCANCE DIGITAL

Contamos con un portafolio de
soluciones digitales para potenciar su
estrategia de marketing.

E-Mail marketing | Eblast

Ofrece una comunicacion personalizada
y directa para alcanzar a su audiencia
de manera efectiva. Al integrarlo en su
estrategia de marketing digital, puede
segmentar y adaptar sus mensajes

con precision.
Tasa de apertura: 16%
— CTOR: 3%
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Guia de proveedores | Showroom

TrHnmHER Hemos disenado una gufa esencial para
compradores B2B, con la cual podra
aumentar su visibilidad, la generacion
de leads, y la reputacion de su marca.

Refuerce, destaque y complemente
su mensajey la visibilidad de su marca.

OQ Meta Linked [}

iSuperé el ruido digital!

Alcance directamente a los
tomadores de decisiones y genere
interacciones significativas.

Creamos contenidos que educan,
posicionan y fomentan su mensaje
u oferta de valor, alineados al
proceso de compra de su cliente.

Estrategia integral de marketing
gue impacta a subsectores con
contenido del valor del cliente.

Conéctese en tiempo real con lideres
de la industria, presente solucionesy
genere discusiones enriquecedoras.
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Distribuya sus catalogos digitales con
campanas segmentadas

Distribuya sus catalogos a través de todo el ecosistema digital de la industria
de su interés.

Mejore su posicion en buscadores con el
mejOl' Contenldo *Recomendado en Paquetes

iDesciframos a Google!
Patrocine el contenido rankeado entre las 10 primeras posiciones de la categoria
asociada al core de su negocio.

Genere marketing estratégico en Linkedin

Aprenda a utilizar a LinkedIn como su mejor herramienta de ventas.

Enriquezca su base de datos con nuestra
audiencia segmentada

Fortalezca y aumente su base de datos utilizando herramientas de Axioma.lA

WhatsApp Marketing

Establezca conexiones auténticas y personalizadas con su audiencia, asegurando
gue su mensaje resuene de manera efectiva, beneficiandose de las interacciones
directas y respuestas en tiempo real.

REVISTA

Circulacién impresa y digital

27.800

Decisores de compra

Beneficios

Comunicarse con su publico objetivo
Convertirse en un lider de opinion de
su industria

Formatos

- Especiales:

Patrocinio Publirreportaje Publirreportaje

De seccion Estandar Infografico

Portada Portada Falsa portada Contraportada Contraportada
interior interior

« Estandar:

(e (7 N

1/2 pagina 1/3 pagina Doble Full Market
horizontal vertical pagina pagina place
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Editor en jefe
Dianny Nifio
dianny.nino@axiomab2b.com

Calendario editorial

di;&?gﬁ:‘ggso Periodo | Megatendencia Enfoque Tematico m Eventos

Accesorios y
componentes Fabricacion
de maquinaria
q avanzada:
llevando la

industria a un

Automatizacion nuevo nivel de

CNC Centros de
mecanizado

Corte: Laser
| waterjet
| oxicorte |
plasma | Otros

Formado

Herramientas,
portaherra-
mientasy
accesorios

Manufactura
aditiva y otros
procesos
avanzados

Materiales
y acabados
superficiales

Mecanizado

Metrologia,
control de
calidad, pruebas
y medicion

Procesos
térmicos

Robdtica

Seguridad

Sistemasy
software

Soldadura

Tecnologia para
superficies

Tratamientos

Informes
industriales:
Aeroespacial/
Aeronautica
| Automotriz
| Electrénica/
Eléctrica | Ma-
quinaria y equi-
po | Médica

innovacion

Automatizacion
y Robdtica:
transformando
procesos
convencionales
en sistemas
altamente
eficientesy
precisos.

Piezasy
componentes
aeroespaciales

Transformacion
digital: de la
automatizacion
a la fabrica
inteligente

Autopartes

Sostenibilidad
y Economia
Circular:
demanda por
practicas de
fabricacion
sostenibles

s EXPOMANU-
Edicién FACTURA
174 -
L ’ Dic - Ene México, 11 al
Automatizacion, tecnologias 13 de febrero
de mecanizado de ultima Mecanizadoy
generacion y soluciones de MlefrarmEniEs TECMA
manufactura inteligente. e Corrias México, 18 al
o o . impulsando 20 de marzo
Personalizacién masiva e integracion la produccion
de sistemas de control digital, rapida y exacta Edicion HANNOVER
maximizando la eficiencia en ; 175 MESSE
cada etapa de produccion. Feb - Mar Alemania,
Cierre: 31 de marzo
Creacion de piezas metalicas Ene 20 al 04 abril
y uso de fundicién, impresion
3D, fabricacion aditiva. FABTECH
México,
Mayo 6-8
Robots colaborativos, lineas de
produccién automatizadas y sistemas
de control inteligentes, tecnologias
gue garantizan operaciones
seguras, consistentes y escalables. T S——— EXPZO(;;?FE
o : Edicién :
Elevando estandares de seguridad rede‘f\mem‘do 176 Brasil06al
) : €9 la eficiencia de 10 mayo
y Yy
al mismo tiempo que impulsa - Abr - May
innovaciones tecnoldgicas y ii=tllicadicn Cierre:
= la manufactura X +INDUSTRY
programas de formacion para Feb 28 -
la fuerza laboral del futuro. Slelozl; Espafia, 3 <l
5de junio
J
Adquisicion y calculo del ROI
de una implementacion de
automatizacion en el taller.
Mecanizado para materiales
avanzados, herramientas
de corte y seleccion
de parametros adecuados.
Tecnologias para la produccion
de componentes aeroespaciales Edicién
complejos, reduciendo el 177
desperdicio de material y Jun-3Jul
optimizando tiempos y costos. Cierre:
May 13
Certificaciones de calidad
gue habilitan la proveeduria, Acabados y
estandares estrictos gque mejoran recubrimientos:
la competitividad en la industria tecnologia
aeroespacial, facilitando la entrada para mejorar
en cadenas de suministro globales. los procesos,
durabilidad
o ) y calidad de
Integracion de tecnologias las piezas
como el loT, la inteligencia e e EABTECH
artificial, Big Data y los sistemas T
ciberfisicos en la produccion. EEUU 89a| T
Talento calificado para manejar Ed1',§'8°n dezzodeiione
nuevas tecnologias de la 14.0 Ago - Sep EMO
. . Cierre: HANNOVER
Herramientas para mejorar la Ju1 09 Alemania
competitividad mediante la adopcion Se tiembré
de IAy analisis de datos, una 523I27
ventaja crucial en la optimizacion
de procesos de produccion y
gestion de operaciones.
Disefo y fabricancion de productos
mas ligeros y eficientes. SMART
PRODUCTION
Nearshoring como oportunidad Soldadura: Edicion Online,
estratégica para fortalecer la alta precision 179 Octubre
produccion en Latinoamérica con para una Ot - Ny
tratados comerciales favorables industria mas Gy INDUSTRIAL
y competitividad de costos. resistente y Sept O% TRANSFOR-
sostenible. P MATION
Transicion hacia vehiculos eléctricos México,
(EVs) impulsando la demanda Octubre
de autopartes especializadas.
Evaluacion de modelos de
negocio sostenibles: optimizacion
de materia prima, tecnologia
eficiente, disposicion de
residuos en talleres y plantas. Edicion
Mediciony 180
Adopcion de la economia circular, Software: Bic- Ene EXPOMANU-
el uso de materiales reciclados y la maximizando Ciemes FACTURA
minimizacion del impacto ambiental la eficiencia Nov 07 2026
en los procesos de fabricacion. y calidad.

Regulaciones ambientales mas
estrictas en camino a un cadena
mas limpia en compromiso
con las metas Net Zero.
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EVENTO

SMART

PRODUCTION

_2025_
ENCUENTRO VIRTUAL LATINOCAMERICANO

« Fecha: 2025
« Lugar: Virtual

Por patrocinar nuestro
evento, obtendras:

Hacer presencia de marca para conocer
nuevos clientes potenciales

Generacion de nuevas oportunidades
de negocio con la audiencia correcta
Posicionamiento de marca

Marketing 828 Blog  Inicio

OAMERICAND

(J OCTUBRE 182 19

MET;
VL momen 1o

|NUESTRA AUDIENCIA

Audiencia

+152.000

Decisores e influenciadores de compra

Cargos

45% Ceo, Gerente General Propietario, Socio
28% Directores, Gerentes, Jefes de Areas
Operaciones y Produccion
13% Directores, Gerentes, Jefes de Areas de
Calidad
1% Directores, Gerentes, Jefes de Areas
Administrativas y compras
3% Directores, Gerentes, Jefes de Areas de
Mantenimiento

MEXICO

77.138

LATINOAMERICA

74.875

Visitantes unicos Visitantes unicos

sitio web sitio web
. Bases de 3 Bases de
. datos digital . datos digital
Paises

Actividad

32% Manufactura de productos métalicos
25% Manufactura de maquinaria
19% Manufactura de equipos de transporte
8% Proveedores de Maquinaria
7% Manufactura Primaria de Metal
5% Manufactura de equipo eléctrico,
aparatos y componentes
2% Manufactura de muebles y Productos
relacionados
2% Otros

Cifras trafico Web 2023 - 2024

(12 meses)

« Vistas totales: 890.908

- Usuarios totales: 279.644

« Keywords top 10: 601

- Crecimiento de vistas organicas: 475%

9%

Argentina

10%

Colombia

64%

México

5%

Peru

4%

Otros*

3%

Ecuador

5%

Chile

**Guatemala, Bolivia, Brasil, Costa Rica, Uruguay, El Salvador, Republica Dominicana, Paraguay, Honduras, Puerto Rico, Panama VY Nicaragua.

www.metalmecanica.com/es | www.axiomab2b.com

7



. AXIOMA B2B
Contacto Comercial MARKETING

LIDER COMERCIAL USA EUROPA
Valentina Toro Carolina Sanchez Eric Jund
+57 301 646 3835 +33 667 8102 30
valentina.toro@axiomab2b.com ?agﬁrzw)a?s%%csﬁzz@axiomab2b.com ericjund@axiomab2b.com
COLOMBIA MEXICO CHINA
maggieliu@ringiertrade.com
Johanna Hurtado Carmen Bonilla
sz S +52 (81) 1378-1703 HONG KON
johanna.hurtado@axiomab2b.com carmen.bonilla@axiomab2b.com octaovia@crmgigconghk
Stella Rodriguez a
+521551882 4802 TAIWAN
stella.rodriguez@axiomab2b.com sandrasu@ringer.com.hk
GERENTE COMERCIAL DIRECCION DE MARKETING
Juan Felipe Rivera Andrés Rivera
+57 300 4756248 +57 3115617519
felipe.rivera@axiomab2b.com andres.rivera@axiomab2b.com

MARKETING SPECIALIST
Joan Sebastian Montoya

+57 320 391 80 70
joan.montoya@axiomab2b.com
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Empresas que crecen con nosotros en América Latina:

€) México
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